OGOLNE WARUNKI
ZAMIESZCZANIA REKLAM
W CZASOPISMACH WYDAWNICTWA
K MAGAZINE

BIURO REKLAMY K MAGAZINE

Uzyte w Ogdlnych Warunkach okre$lenia oznaczaja :

Zleceniodawca — osobe fizycznag lub prawnga sktadajaca zlecenie na jednorazowe lub wielokrotne zamieszczenie Reklam

w Czasopismach wydawanych przez K MAGAZINE,

Wydawnictwo- wydawnictwo — K MAGAZINE,

Reklama - ogtoszenie ptatne przekazane przez Zleceniodawce w celu zamieszczenia w czasopismach wydawanych przez
Wydawnictwo,

Cennik- wykaz cen za zamieszczenie Reklam w Czasopismach wydawanych przez Wydawnictwo w dniu ztozenia zaméwienia oraz
zawarte w nim harmonogramy emisji, ztozenia zamowienia i ztozenia materiatéw reklamowych,

Czasopisma- Czasopisma wydawane przez Wydawnictwo.

SKLADANIE ZAMOWIENIA:

1. Przyjmowanie do publikacji Reklam oraz zamieszczanie ich przez Wydawnictwo w Czasopismach dokonywane jest na podstawie
zamowienia Zleceniodawcy lub umowy z nim zawartej, zgodnie z niniejszymi Ogdlnymi Warunkami i obowigzujgcymi przepisami
prawnymi.

2. W przypadku zawarcia ze Zleceniodawca umowy o publikacji Reklam w pierwszej kolejnosci maja zastosowanie postanowienia
tejze umowy. W punktach nie uregulowanych umowa obowigzujgca niniejsze Ogdlne Warunki.

3. Zamowienie opisane w pkt.1T Ogdlnych Warunkéw powinno byé sporzadzone na gotowym formularzu zaméwienia dostarczonym
przez Wydawnictwo lub na papierze firmowym Zleceniodawcy i powinno zawieraé nastepujace informacje :

- nazwa i kolejne numery Czasopisma , w ktérym Reklama ma zostaé zamieszczona,

- ilo$¢ publikagji,

- wielko$é i format Reklamy,

- forma i termin pfatnosci,

- numer NIP,

- nazwisko osoby upowaznionej przez Zleceniodawce do koordynowania realizacji danego zamowienia i uprawnionej do zaciggania
zobowigzan w jego imieniu .

- pieczed firmowa oraz podpis osoby upowaznionej do wystepowania w imieniu Zleceniodawcy. Ponadto do zaméwienia nalezy
dotaczyé kopie wypisu z Krajowego Rejestru Sagdowego (dla spdtek z 0.0. oraz spdtek akeyjnych)

lub kopie wpisu do dziatalnosci ewidencji gospodarcze;.

4. Zleceniodawca ma prawo do wprowadzenia zmian w zamédwieniu dotyczacego tresci lub formy Reklamy. W takim wypadku
Zleceniodawca, w formie pisemnego zawiadomienia zawierajgcego doktadny opis planowanych zmian powiadomi o tym fakcie
Wydawnictwo nie pdzniej niz w terminie okreslonym jako ,termin ztozenia zamédwienia”

i opisanych w Cenniku.

5. W wypadku przekroczenia terminu zgtoszenia Wydawnictwo ma prawo do realizacji zamdwienia w jego pierwotnej wers;ji.

W tym wypadku Wydawnictwo nie jest odpowiedzialne za skutki publikacji Reklamy w wersji pierwotnej, Zleceniodawca za$ jest
zobowigzany do zaptaty wynagrodzenia w petnej wysokosci.

6. Wydawnictwo ma prawo do odmowy wprowadzenia zmian opisanych w pkt.4 Ogdlnych Warunkdw jezeli ich wprowadzenie
okaze sie niemozliwe ze wzgleddw technicznych lub z uwagi na inne zobowigzania Wydawnictwa i nie bedzie ponosit z tego tytutu
jakiejkolwiek odpowiedzialnosci w stosunku do Zleceniodawcy.

7. Zaméwienie powinno by¢ ztozone przez Zleceniodawce w formie pisemnej za posrednictwem poczty lub faksem.

8. Wydawnictwo potwierdza otrzymanie zamowienia w formie pisemnej i okresla termin nadestania materiatow reklamowych, cene
z uwzglednieniem ewentualnych rabatdw, a takze date publikacji. Jezeli uwzglednienie proponowanej przez Zleceniodawce daty
publikacji jest niemozliwe, Wydawnictwo zaproponuje inny, najbardziej zblizony termin. Potwierdzenie zamdwienia dokonywane
jest na formularzu przygotowanym przez Wydawnictwo, zwanym dalej , drukiem potwierdzenia zamdwienia”.

9. Zleceniodawca otrzymuje faxem druk potwierdzenia zamowienia , ktory przesyta do Wydawnictwa ze swojg akceptacjg, nie
pdzniej niz w terminach okreslonych jako ,termin ztozenia zamodwienia” i opisanych w Cenniku.



MATERIALY REKLAMOWE

10. Materiaty reklamowe Zleceniodawcy dostarczy Wydawnictwu nie pdzniej niz w terminach okreslonych jako data ztozenia
materiatéw opisanych w Cenniku. Date publikacji ustala sie na podstawie terminarza ukazywania sie Czasopisma .

11. Zamowienie na zamieszczanie wkiadek , strony wszywanej do srodka , a takze zamieszczenie innych niestandardowych form
Reklamy, stosowanie specjalnych farb i formatéw Reklamy wymaga odrebnych uzgodnien i kalkulacji.

12. Na zadanie Zleceniodawcy Wydawnictwo moze rowniez zamiesci¢ prébki reklamowego towaru. Prébki beda na koszt

i ryzyko Zleceniodawcy. Zleceniodawca odpowiada za jako$¢ dostarczonych prébek . Jezeli na skutek ztej jakosci prébek ulegnie
uszkodzeniu co najmniej 0,5% naktadu Czasopisma, Zleceniodawca zobowigzuje sie do pokrycia strat i kosztéw powstatych z tego
tytutu dla Wydawnictwa.

13. Termin waznosci nadestanych probek powinien by¢ co najmniej 2 m-ce dtuzszy niz data publikacji Czasopisma , w ktérym

w/w probki beda zamieszczane.

14. Materiaty reklamowe Zleceniodawca przedstawi w formie gotowej do druku, w postaci elektronicznej, zgodnej z wymogami
okreslonymi w parametrach technicznych materiatéw reklamowych stanowiacych integralny element Cennika. Koszt przygotowania
materiatéw reklamowych spoczywa na Zleceniodawcy.

15. W przypadku odrzucenia projektu Reklamy Wydawnictwo moze zaproponowaé poprawki lub ztozy¢ oferte wykonania nowego
projektu w oparciu o odrebng umowe zlecenia lub wyznaczyé Zleceniodawcy dodatkowy termin na dostarczenie poprawionych
materiatéw reklamowych . Jezeli Zleceniodawca nie dokona poprawek w okreslonym terminie , Wydawnictwo moze odstagpic

od umowy bez konsekwencji finansowych. Ocena jakosci poziomu artystycznego, technicznego oraz charakteru Reklamy
odpowiadajgcego profilowi Czasopisma nalezy do Wydawnictwa.

16. Wydawnictwo ma prawo do dokonywania zmian w materiatach reklamowych bez wiedzy i zgody Zleceniodawcy.

17. Publikowanie materiatéw nie spetniajgcych wymogdw technicznych wydawnictwa moze nastapié wytacznie na prosbe
odpowiedzialno$ci za ewentualnie pogorszenie jakosci publikowanych Reklam.

18. Zleceniodawca ma prawo, za zgoda Wydawnictwa , dokonaé na wtasny koszt zmiany w materiatach reklamowych. Dokonanie
zmian w materiatach reklamowych po zamknieciu numeru Czasopisma nie jest niemozliwe.

19. Zleceniodawca o$wiadcza ,ze posiada petnie praw autorskich , wtasciwie licencje do dostarczonych materiatéw i przejmuje
wszelka odpowiedzialno$é za opublikowanie ich w zamdwionej postaci. Zleceniodawca ponosi petna wytagczng odpowiedzialnosé
za tre$c i jako$¢ zamieszczonych Reklam wzgledem oséb trzecich , a takze pokrywa koszty zwigzane z zaspokojeniem roszczen
0s6b, ktérych prawa wskutek tresci lub wydrukowania lub innego wykorzystania reklamy zostaty naruszone. Zleceniodawca ponosi
odpowiedzialno$é za zgodnosé Reklamy z postanowieniami ustawy Prawo Prasowe, ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji
oraz innych przepiséw prawnych.

20. Wydawnictwo ma prawo , bez szczegétowego uzasadnienia, odmowié zamieszczenie Reklamy stanowigcej konkurencje dla
dziatalnoéci prowadzonej przez Wydawnictwo lub podmioty z nim powigzane, naruszajace przepisy prawa ,zasady wspodtzycia
spotecznego lub w jakosci technicznej materiatéw reklamowych Zleceniodawca dokonuje na swoj koszt.

21. O odmowie zamieszczenia Reklamy Wydawnictwo poinformuje Zleceniodawce w ciggu dwdch dni roboczych od dnia
otrzymania materiatow reklamowych. Zleceniodawca ma prawo zmiany odrzuconej Reklamy . W powyzszym przypadku zmiany

w tresci lub w jako$ci technicznej materiatéw reklamowych Zleceniodawca dokonuje na swéj koszt.

22. Zleceniodawca jest odpowiedzialny za terminowe dostarczenie wtasciwych materiatéw reklamowych. W przypadku zmian

w powyzszych materiatach, spowodowanych niewtasciwa trescia lub jako$cig techniczna , termin publikacji ulegnie przedtuzeniu co
najmniej o okres przeznaczony na dostarczenie wtasciwych materiatéw reklamowych i w miare wolnego miejsca w czasopiémie.
23. Zleceniodawca moze zrezygnowa¢ z publikacji Reklamy bez konsekwencji finansowych w terminie do 8 tygodni przed

datg dostarczenia materiatéw w uzgodnionym terminie . Jezeli Zleceniodawca odstagpi od umowy z przyczyn niezaleznych od
Wydawnictwa w terminie 4 tygodni przed datg dostarczenia materiatow jest zobowigzany do natychmiastowe] zaptaty 50% ceny .
Po uptywie tego terminu Zleceniodawca jest zobowigzany do zaptaty catej ustalonej ceny. W przypadku zamieszczenia Reklam na
oktadkach Czasopism wyzej wymienione terminy zostajg wydtuzone o 2 tygodnie.

24. W przypadku zmniejszenia ilosci zamédwionych Reklam Zleceniodawca traci prawo do przyznanych mu rabatéw. Wydawnictwo
wystawi odpowiednio skorygowane faktury obejmujace réwniez wezesniej opublikowane reklamy.

25. Rezygnacja z zamowienia musi by

26. potwierdzona na pi$mie przez Zleceniodawce.

ODPOWIEDZIALNOSC

27. Wydawnictwo zapewnia jako$¢ druku odpowiadajgca poziomowi poligraficznemu Czasopisma.

28. Wydawnictwo nie odpowiada za wady jako$ciowe druku zamoéwionej Reklamy ujawnione w poszczegdinych egzemplarzach
Czasopisma i nie przekraczajacej 5% catego naktadu .

29. Wydawnictwo nie odpowiada za opdznienie publikacji lub wady druku spowodowane niewtasciwa trescia lub jakoscia
materiatow reklamowych.

30. Wydawnictwo odpowiada ze techniczne znieksztatcenia lub wady druku zmieniajace sens Reklamy wynikajace z winy
Wydawnictwa , z tym, ze Wydawnictwo nie opowiada za znieksztatcenia lub btedy wynikte z wady ukrytej materiatéw reklamowych.
Wydawnictwo nie odpowiada réwniez za szkody powstate w wyniku dostarczenia przez Zleceniodawce wadliwych materiatow
reklamowych. W przypadku opisanym powyzej Zleceniodawca ma prawo do uzyskania rekompensaty proporcjonalnej do faktycznej
wartosci znieksztatcenia . Rekompensata moze by¢ wyptacona poprzez obnizenie kwoty, ustalonej za publikacje Reklamy w tym
samym Czasopi$mie i kolumnie (z tym, ze termin publikacji zostanie okreslony przez Wydawnictwo). Wybér sposobu rekompensaty
strony ustalg w trybie roboczym.



31. Zleceniodawca ma prawo ztozenia reklamacji, w formie pisemnej, w terminie 14 dni od daty publikacji. Reklamacja zostanie
rozpatrzona przez Wydawnictwo w terminie do 14 dni.

32. Niedotrzymanie terminu reklamacji lub brak wymaganej formy pisemnej powodowaé bedzie utrate przez Zleceniodawce prawa
do reklamacji danej Reklamy, jak tez prawa do reklamacji kolejnych wyemitowanych wadliwych lub dotknietych usterkg Reklam

w wypadku ich emisji cykliczne;.

33. Reklamacja powinna opisywad w sposdb szczegdtowy rodzaj wad lub usterek opublikowanej Reklamy.

34. Ztozenie przez Zleceniodawce reklamacji nie powoduje wstrzymania obowigzku Zleceniodawcy zaptaty za kolejne przyjete do
publikacji Reklamy.

35. Zleceniodawcy nie przystuguja zadne roszczenia w przypadku btedu powstatego w wyniku niejasnych, wprowadzajacych w btad
instrukgcji Zleceniodawcy lub wad w dostarczonych materiatach.

36. Odpowiedzialnosé Wydawnictwa za techniczne znieksztatcenia lub wade druku zmieniajaca sens Reklamy ograniczona jest do
wartos$ci ztozonego zamdwienia z uwzglednieniem przyznanych rabatéw.

37. Wydawnictwo zobowiazuje sie do archiwizowania materiatéw ogtoszeniowych na nosnikach elektronicznych przez okres co
najmniej 3 miesiecy od daty publikacji.

38. Wydawnictwo nie ponosi odpowiedzialno$ci w stosunku do Zleceniodawcy za brak realizacji uméwionej lub zamdwione;j
publikacji w przypadku dziatania sity wyzszej, a takze przerw lub zaprzestania prac drukarni, w ktérej drukowane sg Czasopisma lub
zaprzestania wydawania Czasopisma, w ktérym Reklama miata by¢ opublikowana.

CENA | WARUNKI PLATNOSCI

39. Cene za zamieszczenie Reklamy okresla Cennik. Wydawnictwo moze udzieli¢ Zleceniodawcy rabatu. Wysoko$é rabatu okreslana
jest indywidualnie i zalezy od wielkosci, czestotliwo$ci zamdwien oraz od wysokosci wptaconego zadatku.

40. Wydawnictwo moze uzalezni¢ wykonanie zlecenia od przedptaty, wptaty zadatku w umowionej wysokosci , wystawienia weksla
wtasnego in blanco, czeku potwierdzonego lub innych uzgodnionych miedzy stronami zabezpieczen.

41. W przypadku nie uiszczenia przedptaty w okreslonym terminie Wydawnictwo zastrzega sobie prawo anulowania ustalonego
rabatu za przedptate lub wstrzymania publikacji Reklamy.

42. Wydawnictwo wystawia i wysyta fakture w dacie wydawniczej tj. pierwszego dnia sprzedazy. Zaptate zleceniodawca uiszcza

w terminie 14 dniowym od dnia wystawienia faktury. Za termin zaptaty uwaza sie date uznania rachunku Wydawnictwa.

43. W przypadku opdznienia zaptaty Wydawnictwo naliczy odsetki w wysokos$ci ustawowe;.

44. \Wydawnictwo ma prawo odmoéwic dalszej publikacji Reklam, w przypadku niezaptacenia w terminie przez Zleceniodawce
faktur za zamieszczenie poprzednich Reklam. Wydawnictwo ma prawo uzaleznié dalsze publikacje Reklam od zaptaty catosci lub
czesci naleznosci przed wykonaniem pozostatych publikacji. Za szkody Zleceniodawcy powstate wskutek okolicznosci okreslonych
w postanowieniach poprzednich Wydawnictwo nie ponosi odpowiedzialnosci.

POSTANOWIENIA KONCOWE

45. W razie zaistnienia sporéw dotyczacych publikacji Reklam beda one rozstrzygane przez sad powszechny wtasciwy dla siedziby
Wydawnictwa.
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